
Välkomna!
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Vilka är vi?
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Presentation laget runt flera varv

Namn 

Kort om ett personlig intresse
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Att starta företag / verksamhet 

är som att föda barn.

Hur var det med din företagsidé, när startade den? 

….embryot ...
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Företagets mognadsgrad



© Daucus Design 2011

Vad älskar du ? Hålla kurs, möta människor

Bokföring och liknandeVad ”hatar” du?

Din egen termometer
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Kaffe 



DAUCUS DESIGN

Industridesign med kunskap om livsmedel, 

förpackningar, etiketter, konsumtionstrender, 

varumärke mm. 

Erbjuder designtjänster, föreläsningar, 

kurser mm, ofta med fokus på små 

producenter inom livsmedelssektorn ibland 

också kopplat till turism och upplevelse. 

www.daucusdesign.se
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(Daucus Carota, Morot)
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Målgruppen
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Hur kom idén till?

Upptäckte ett  behov - ofta självkar målgrupp 

Har en egen resurs - okänd målgrupp
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Vad vill jag helst göra?

Vad kan jag bli bäst på ?

Vad kan jag tjäna pengar på?

Vem är beredd att ge mig tillräcklig betalt för det?

Hur skall jag nå dem med kunskap  och erbjudande?

Egna positionen som utgångspunkt
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MÅLGRUPP

Alla = Ingen
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Kund 
konsument 
Målgrupp/er

MÅLGRUPP
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Vem kan jag nå?

Var kan jag nå dem?

MÅLGRUPP
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Marknadsstånd – Egen Gårdsbutik….
Webbutik 

Direkt möte

Företaget Målgrupp
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Mellanled i mötet

Företaget Målgrupp

Andra gårdsbutiker, 

Ica, Coop….. 

Delikatessbutiker

Restaurang

Annat….
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Slutkonsumenten är alltid viktig

Alla led dessförinnan är beroende av att slutkonsumenten gillar erbjudandet
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Karaktär, färg, form.  

Målgruppsbeskrivning

Vem/vilka är målgruppen/erna?

Vad attraheras de av i andra sammanhang?
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Ideologi, värderingar

Demografiska data

Ekonomi

Geografisk hemvist?

Förändringsbenägenhet

Nyfikenhet eller tveksam

Nyskapare / Traditionskär

Målgruppsbeskrivning



© Daucus Design 2011

Målgrupp
Bor i villa/radhus m garage

Medelinkomsttagare

45 -60 år

Sverige

Motorintresserad

Övervägande del är män

Praktiskt lagd
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Målperson

Moster Agda

Alingsås

86 år

Bor med make Helmer

Har barn och barnbarn

Reser då och då tåg inom Sverige

Handlar allt själv

Läser Allers
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Andra målgrupper
Mellanleden

Hur når jag dem ?   Vill ha rätt image till slutkonsumenten

Och ….

Trygghet, säkra produkter, kunnighet, 
Leveranssäkerhet
Ekonomisk säkerhet
Hjälp dem i deras arbete
Personlig tillfredsställelse, besök på gården….
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Kylsystem 

Badutflykter, familjer

Fritidsfiskare, jägare, fjällvandrare
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Leverpastej

1 kg i aluminiumform

Vem är målgruppen för det?
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ÖVNING 
Kund konsument målgrupp

Beskriv för gruppen vilka målgrupper 
din verksamhet kan ha!

Hjälps åt att funder över vad som kan locka dem till er!



© Daucus Design 2011

Ansiktet utåt
VARUMÄRKET
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Varumärkesarbete handlar om uppfattningar.
Inte dina uppfattningar.
Utan dina kunders uppfattningar.

Pelle Körberg, Strategisk Varumärkesrådgivare
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VARUMÄRKE, värdering

Innehållet fylls på efter hand

Alla möten med något som representerar varumärket
bidrar till  upplevelsen av hela varumärket. 

Det är krävande att väga upp en dålig upplevelse med nya 
positiva. Det kräver mindre att göra rätt från början. 
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Första mötet viktigt

Total avvisning – kommer aldrig att närma mig igen

Klick - total kärlek från första ögonkastet

De flesta däremellan, måste vinnas på sikt, kärleken växer fram
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Produkter

Fysisk
Miljö

Människor

Grafiskt
material
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VARUMÄRKE

Logotypen är den synliga symbolen för Varumärket

Det sammanlagda intrycket  man har 
av allt  som kan kopplas till den symbolen
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Logotyp

Locka ögat, konraster i färg och form

Unik

Lyfta fram företagets karaktär

Enkel form, i stort och smått

Igenkännbar

Viktigt för första mötet

Viktigt vid upprepad kontakt
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Igenkännbar Viktigt vid upprepad kontakt

Logotyp
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Designverktyg

•Färg 

•Form
•Taktilitet
•Materialval

•Ljud

•Lukt

•Smak





FärgcirkelnNCS
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Färger

Mjuk
Kvinnlig
Svag

Varm
Kraftfull
Stark

Renlig
Förtroendeingivande
Kall
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Två sätt att ge karaktär av 
miljövänligt, ekologiskt



Former
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Former 

Mjuk 

Osäker Snäll

Trygg

Stabil

Tråkig

Vass

Djärv

Opålitlig

spänstig rörlig

Undflyende
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Färg och form som igenkänning

LoabLoab Loab Loab

Loab Loab Loab Loab

Loab Loab
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KORT ÖVNING
Vilka karaktärsord gäller 
för din verksamhet ?
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Målpersonens ögon 

Mammaögon

Ta kameran 
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www.daucusdesign.se

Nyhetsbrev
Kunskap
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ÖVNING
På vilka platser/sätt kan målgrupperna
upptäcka att ert företag existerar?

Motsvarar dessa målgruppens förväntningar?


