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Valkomnal

(Daucus Carota, Morot)
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Vilka ar vi?




Presentation laget runt flera varv
Namn

Kort om ett personlig | nt resse

A .
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Att starta foretag / verksamhet
arsom att féoda barn.

Hur var det med din foretagsideé, nar startade den?
....embryot..

A .
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Foretagets mognhadsgrad
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Din egen termometer +

Vad 3lskar du ? Halla kurs, mota manniskor

Vad "hatar” du? Bokforing och liknande

A .
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Kaffe




DAUCUS DESIGN

Industrldeslgn med kunskap om livsmedel,
forpacknmgar etiketter, konsumtionstrender,

varumarke mm.

Erbjuder designtjanster, forelasningar,

kurser mm, ofta med fokus

producenter inom livsmedelsse

OC

(Daucus Carota, Morot)

ksa kopplat till turism och u

www.daucusdesign.se

na sma
ktorn 1bland

oplevelse.
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/ Uttrycket, budskapet hos:

/ -Produktertianster Omvarlden \
/ -Fysiska miljcer \
/ Grafiska alster .|
‘ -Manniskor

g N

Kommunikation

-Resurser v -Erfarenheter
-Visioner -Preferenser !

'., -Utvecklingsméjligheter o -Forandringbenagenhet .
\ -Fors@ljiningssiffror /
\ -Konsumentkontakt /
A -Marknadsundersokningar /

R
Daucus design



Malgruppen




Hur kom idén till?

Upptackte ett b e h OV - ofta sjalvkar malgrupp

Har en egen re S u rS - okand malgrupp

A .
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Egna positionen som utgangspunkt

Vad vill jag helst gora?

Vad kan jag bli bast pa ?

Vad kan jag tjana pengar pa?

Vem ar beredd att ge mig tillracklig betalt for det?

Hur skall jag na dem med kunskap och erbjudande?

el BN
Daucus design



MALGRUPP

Alla  =Ingen

/(]\.
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MALGRUPP

Kund
konsument
Malgrupp/er

el BN
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MALGRUPP

Vem kan jag na?

Var kan jag na dem?

/(]\.
Daucus design
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Direkt mote

Foretaget Malgrupp

Marknadsstand — Egen Gardsbutik....
Webbutik

A .
Daucus design
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Mellanled i motet

Andra gardsbutiker,
Ica, Coop.....
Delikatessbutiker
Restaurang

Annat....

Foretaget Malgrupp

A .
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Slutkonsumenten ar alltid viktig

Alla led dessforinnan ar beroende av att slutkonsumenten gillar erbjudandet

A .
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Malgruppsbeskrivning

Vem/vilka ar malgruppen/erna?
Vad attraheras de av i andra sammanhang?

Karaktar, farg, form.

A .
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Malgruppsbeskrivning

Demografiska data

Geografisk hemuvist?

Ekonomi

|deologi, varderingar

Forandringsbenagenhet

Nyskapare / Traditionskar
Nyfikenhet eller tveksam
/J\

Daucus design
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Malgrupp

45 -60 ar Bor i villa/radhus m garage

sverige Medelinkomsttagare

Motorintresserad
Overvagande del &r man

Praktiskt lagd

A .
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Malperson

Alingsas

Moster Agda

Handlar allt sjalv

* BILDEXTRA! Drottning Ingrid 90 ar!

@E@

86 ar : bRG AS “‘-\”‘fei%'é'c“ua
Har barn och barnbarn XTRA' S
‘ W

varma mackor

Laser Allers

Reser da och da tag inom Sverige

A .
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Andra malgrupper

Mellanleden

Hur nar jag dem ? Vill ha ratt image till slutkonsumenten
Och ....

Trygghet, sakra produkter, kunnighet,
Leveranssakerhet

Ekonomisk sakerhet

Hjalp dem i deras arbete

Personlig tillfredsstallelse, besok pa garden....

Daucus (]esign

© Daucus Design 2011



Kylsystem

Badutflykter, familjer

Fritidsfiskare, jagare, fjallvandrare

A .
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Leverpaste]

1 kg i aluminiumform

Vem ar malgruppen for det?

A .
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OVNING

Kund konsument malgrupp

Beskriv for gruppen vilka malgrupper
din verksamhet kan ha!

Hjalps at att funder 6ver vad som kan locka dem till er!

A .
Daucus design



© Daucus Design 2011

Ansiktet utat
VARUMARKET



Varumarkesarbete handlar om uppfattningar.
Inte dina uppfattningar.
Utan dina kunders uppfattningar.

Pelle Korberg, Strategisk Varumarkesradgivare

Daucus (]esign



VARUMARKE, vardering

Innehallet fylls pa efter hand

Alla moten med nagot som representerar varumarket
bidrar till upplevelsen av hela varumarket.

Det ar kravande att vaga upp en dalig upplevelse med nya
positiva. Det kraver mindre att gora ratt fran borjan.

e i
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Forsta motet viktigt

Total avvisni NE - kommer aldrig att ndrma mig igen
KIle - total karlek fran forsta 6gonkastet

De flesta daremellan, maste vinnas pa sikt, karleken vaxer fra m

* o
0.

esign

Daucus
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Produkter Grafiskt
material

Manniskor Fysisk
Miljo

A .
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VARUMARKE

Det sammanlagda intrycket man har
av allt som kan kopplas till den symbolen

B
Daucus design

Logotypen ar den synliga symbolen for Varumarket




Logotyp

Locka 6gat, konraster i farg och form
Unik Viktigt for forsta motet

Lyfta fram foretagets karaktar
Enkel form, i stort och smatt

Igenkdnnbar Viktigt vid upprepad kontakt

/(]\.
Daucus design



Logotyp

lgenkannbar Viktigt vid upprepad kontakt
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Designverktyg

*Farg
‘Form
eTaktilitet

*Materialval
Ljud

eLukt
*Smak

A .
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NCS Fargcirkeln

Férgatias

Colowr atas. edition 2. shest 2

Kuldrtoner (¢) .;B,:':‘

Humes

Tonahtes chromatiquen ‘ v
Burttdne Y

Tonos
Tonalth cromatiche
Lseromen roma

SVENSK STANDARD SS 01 81 02
Ungava 2

Bac 2




Farger

Mjuk
Kvinnlig
Svag
Renlig
Fortroendeingivande
Varm Kall
Kraftfull
Stark
Daugtle?
gn




Tva satt att ge karaktar av
miljovanligt, ekologiskt

e i
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GARM | GRUPPE N MARE D G




Former

Osaker Snall

Mjuk
Vass
/
& Djarv
Trygg J

Stabil ]> Opalitlig
Trakig |

Nflyende
spanstig r6r|ig\

o
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Farg och form som igenkanning

O
Loab
L L
Loab Loab

B 5 Eo
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KORT OVNING
Vilka karaktarsord galler
for din verksamhet ?

A .
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Mammaogon

Malpersonens 6gon

Ta kameran

A .
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www.daucusdesign.se

Nyhetsbrev
Kunskap

Daucus design
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OVNING

P3 vilka platser/satt kan malgrupperna
upptacka att ert foretag existerar?

Motsvarar dessa malgruppens forvantningar?

Daucus (]esign
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