Tank dig besokarens “vag”
dnda fran hemmet
tills de koper produkter i just ditt marknadstand.

Var dr forsta stillet du kan paverka vilket intryck besokaren fir?
Hur kan du folja upp det pa vigen fram till ditt marknadstand och hur gor du ndr de vl dr ddr?

Nagonstans, nagon gang vicks forsta idén till att besoka marknaden! Syns ni dir?
Det kan vara en annons i en tidning, pa facebook eller nagon som berdttar om den. Kanske kan du sjélv ha mark-
nadsinformation pa hemsida, facebooksida, i din egen butik mm. Da forknippar de din verksamhet med markna-
den och soker aktivt upp ditt marknadsstand.

Nir de nirmar sig marknaden, vad ér det forsta de ser?
Forhoppningsvis ar din verksamhet!
Ha din logga mm pa din bil, da ser de kanske redan pa P-platsen att ni finns ddr. Viktigt att bilens utseende,
sattet att kora och parkera ger postivt intryck.
Forsok att ha en stor skylt hogt upp pa ditt marknadsstand. Den bor designas med stor text och bild, som ldtt kan
uppfattas pa langt hall och snabbt tala om vad man kan finna i marknadstandet. Enkel, tydlig och unik logotyp &r
en bra ingrediens pa skylten, kanske racker det med det. Skylten bor sitta sa hogt upp att den syns dven nar det star
mycket folk framfor ditt markandsstand.

Nir de narmar sig ditt marknadsstand! Vad upplever de da?
Forsok se till att det forsta de moter ér ett Vilkomnande leende. Det finns inget som slar det ndr det galler att skapa
en positiv kinsla. Aven om du héller pd med en annan kund, férsok fa en snabb 6gonkontakt och ge ett leende till
nya besokare, de blir genast mer villiga att vdnta en stund pa sin tur.
Ha bra skyltning sa kunden sjilv kan skaffa sig information. Om det dr mojligt sa satt upp skyltar i bakkant av mark-
nadstandet, dvs bakom din rygg. Dir dr ofta litt att komma ét att se &ven om det 4r manga besokare. Se till att det
ar lasligt pa betraktarens avstiand. Nér du valjer information, fundera 6ver vad kunden vill/behover veta i just det
ogonblicket for att kopvilja skall 6ka. Néstan alla marknadsbesokare vill kopa nagot! Se till att de vill kopa just dina
produkter.

Exponera dina produkter vil! Vilj nagra fa att lyfta fram?
Gor det inte for rorigt pa bordet. Man vill gérna visa upp allt, men risken ar att det istéllet konkurerar ut vartannat.
Vilj istéllet ut vilka produkter som skall spela huvudrollen just den hiar dagen och ge dem stor plats pa bordet. Ha
girna provsmak pa huvudrollsinnehavarna. Undvik provsmak pa alltfor manga produkter, risken ar att kunden bara
blir vilsen, dter sig matt och tappar intresset for att handla.
Ha bra etiketter och skyltar pa/kring produktrena sa att vantande besokare kan informera sig sjélva. Da far du mer
tid till att pa ett trevligt siatt mota varje kund.

Informera dig maximalt i f6rvag! Var forberedd! Inga daliga nodlésningar!
Ta reda pa vad du kan och vad du far gora pa just den marknaden. Ibland vill arrangéren ha ett enhetligt uttryck pa
tex marknadsstinden, ibland 4r man friare.
Se till att du har firdiga 16sningar for hur skyltar och annant skall placeras, hidngas upp pa ett snyggt satt. Inga
nodlosningar i form av eltejp, gamla snore, startkablar mm. (jag har sett det). Ténk stabilt och taligt, det finns daligt
vader, tyvarr.
Tank pa enhetlig, ren och frasch kladsel hos dem som finns i standet, och att alla ser pigga och glada ut. Ingen bor
sitta ner, ingen far pyssla med mobilen eller std dar och &ta sin egen lunch.
Hall undan skrép hela tiden. Kladdiga skedar och liknande fran provsmakning ér inte trevligt att titta pa.

Hall kunden i centrum for alla dina beslut infor och under markanden.

Du kan aldrig sédlja nagonting, om inte kunden beslutar sig for att kopa!

© 2015, Daucus Design, Maria Schmidt Larsson.






